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UTILIZANDO TÉCNICA TACOM 

GERANDO CONTEÚDO TÉCNICO 

 

Conteúdo técnico refere-se a materiais que abordam assuntos específicos e detalhados em 

uma área particular de conhecimento. Aqui estão alguns exemplos de conteúdo técnico que 

podem ser compartilhados em redes sociais: 

 

Tutoriais passo a passo: Guias detalhados que mostram como realizar uma tarefa ou resolver 

um problema específico, com imagens ou vídeos ilustrativos, se possível. 

Explicações de conceitos técnicos: Posts que abordam terminologias e conceitos complexos de 

forma clara e acessível, para ajudar os seguidores a entenderem melhor um assunto. 

Vídeos de demonstração: Gravações de demonstrações práticas de um produto, serviço ou 

processo técnico, mostrando como ele funciona na prática. 

Análises de produtos e ferramentas: Avaliações detalhadas de produtos ou ferramentas 

relacionadas ao seu nicho, destacando suas características, vantagens e desvantagens. 

Infográficos técnicos: Gráficos visualmente atraentes que apresentam dados, estatísticas ou 

fluxos de trabalho relevantes para o seu campo de atuação. 

Estudos de caso técnicos: Exemplos reais de situações ou projetos onde suas habilidades 

técnicas foram aplicadas com sucesso para resolver um problema ou alcançar um objetivo. 

Resolução de problemas comuns: Identificar problemas frequentes enfrentados pelos 

seguidores e fornecer soluções técnicas detalhadas para superá-los. 

Novidades e atualizações do setor: Manter os seguidores informados sobre as últimas 

tendências, atualizações e avanços técnicos no seu campo de especialização. 

Dicas e truques: Compartilhar insights e atalhos que podem ajudar os seguidores a melhorar sua 

eficiência ou desempenho em uma área técnica específica. 

Perguntas e respostas técnicas: Responder a perguntas técnicas feitas pela comunidade, 

demonstrando sua experiência e conhecimento. 
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UTILIZANDO TÉCNICA TACOM 

GERANDO CONTEÚDO DE AUTORIDADE 

 

Para demonstrar autoridade em uma rede social, é importante compartilhar conteúdos que 

mostrem seu conhecimento, experiência e expertise em um determinado assunto. Aqui estão 

alguns tipos de conteúdo que podem ajudar a demonstrar autoridade: 

 

Artigos e blogs: Escrever artigos ou postar blogs sobre temas relevantes ao seu campo de 

atuação, fornecendo insights, análises e soluções para problemas comuns. 

Dicas e tutoriais: Compartilhar dicas úteis e tutoriais relacionados ao seu nicho, ajudando os 

seguidores a resolver problemas ou aprender coisas novas. 

Vídeos explicativos: Produzir vídeos que explicam conceitos complexos de forma clara e 

acessível, demonstrando sua habilidade em transmitir conhecimento. 

Estudos de caso: Apresentar casos de sucesso ou exemplos práticos de como você ou sua 

empresa resolveram desafios específicos, mostrando resultados concretos. 

Citações e citações de especialistas: Compartilhar citações relevantes de especialistas 

renomados no seu setor, demonstrando que você está atualizado com as últimas tendências. 

Participação em eventos e conferências: Postar fotos e resumos de eventos, workshops ou 

palestras em que você tenha participado como palestrante ou painelista. 

Respostas a perguntas e dúvidas: Responder prontamente a perguntas e dúvidas dos seguidores 

sobre seu campo de especialização, mostrando que você é um recurso confiável. 

Recomendações e análises: Fornecer análises detalhadas e recomendações de produtos ou 

serviços relacionados ao seu nicho, demonstrando seu conhecimento sobre as melhores opções 

disponíveis. 

Infográficos e dados estatísticos: Criar infográficos visualmente atraentes que resumam 

informações relevantes e compartilhar dados estatísticos para respaldar suas afirmações. 

Parcerias e colaborações: Demonstrar sua credibilidade por meio de parcerias com outras 

marcas ou influenciadores respeitados em seu setor. 
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UTILIZANDO TÉCNICA TACOM 

GERANDO CONTEÚDO DE CONEXÃO EMOCIONAL 

 

Conteúdo que cria conexão emocional é aquele que toca as emoções e os sentimentos dos 

seguidores, gerando empatia e identificação. Esses tipos de conteúdo são poderosos para 

construir relacionamentos significativos com a audiência. Aqui estão alguns exemplos: 

 

Histórias pessoais: Compartilhar histórias autênticas e pessoais sobre experiências, desafios e 

conquistas, permitindo que os seguidores se identifiquem com você. 

Depoimentos e experiências dos clientes: Publicar depoimentos positivos de clientes satisfeitos, 

mostrando o impacto positivo do seu produto ou serviço em suas vidas. 

Causas sociais e responsabilidade social: Abordar questões sociais importantes e compartilhar 

iniciativas de responsabilidade social da sua marca, mostrando que você se importa com causas 

além dos negócios. 

Vídeos emocionais: Criar vídeos que inspirem ou emocionem, como histórias inspiradoras, 

reuniões emocionantes ou momentos significativos. 

Mensagens de gratidão: Expressar gratidão aos seguidores, clientes e apoiadores, 

demonstrando que eles são valorizados e importantes para você. 

Comemorações e eventos: Compartilhar momentos de celebração, como aniversários da 

empresa, marcos alcançados ou reconhecimento de colaboradores. 

Perguntas reflexivas: Fazer perguntas que estimulem reflexões pessoais, incentivando os 

seguidores a compartilharem suas opiniões e experiências. 

Curiosidades e memórias: Compartilhar fatos interessantes sobre sua empresa, produtos ou 

nicho, ou até mesmo lembranças de momentos especiais ao longo do tempo. 

Conteúdo inspirador: Publicar citações motivacionais, mensagens positivas e imagens 

inspiradoras que levantem o ânimo dos seguidores. 

Conteúdo gerado pelos usuários: Apresentar posts ou histórias de seguidores que tiveram 

experiências positivas com sua marca, encorajando outros a compartilharem suas próprias 

vivências. 
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UTILIZANDO TÉCNICA TACOM 

GERANDO CONTEÚDO QUEBRANDO OBJEÇÕES 

 

Conteúdo de "Quebrando Objeções" é aquele que aborda e supera as objeções que os clientes 

em potencial possam ter em relação ao seu produto, serviço ou marca. Essas objeções podem 

ser obstáculos que impedem as pessoas de realizar uma compra ou se engajar com sua 

empresa. Aqui estão alguns exemplos de conteúdo para quebrar objeções: 

 

Estudos de caso de sucesso: Compartilhar casos de clientes satisfeitos que superaram objeções 

e alcançaram resultados positivos ao utilizar seu produto ou serviço. 

Vídeos explicativos: Criar vídeos que abordem objeções comuns e ofereçam respostas 

detalhadas e convincentes para dissipar dúvidas e preocupações. 

Comparativos e reviews: Fornecer comparações detalhadas entre seu produto e os 

concorrentes, destacando os pontos fortes e vantagens que superam as objeções dos clientes. 

Respostas a perguntas frequentes: Criar conteúdo que responda às dúvidas mais comuns dos 

clientes em potencial, esclarecendo informações e eliminando incertezas. 

Depoimentos de clientes: Apresentar depoimentos autênticos de clientes que superaram suas 

objeções iniciais e tiveram uma experiência positiva com sua empresa. 

Garantias e políticas de reembolso: Destacar políticas de garantia ou reembolso para 

tranquilizar os clientes em potencial quanto ao risco de compra. 

Provas sociais: Compartilhar números ou estatísticas relevantes que demonstrem o sucesso do 

seu produto ou serviço e gerem confiança. 

Demonstração de uso: Criar vídeos ou imagens que mostrem como utilizar seu produto ou 

serviço de forma eficaz para superar possíveis objeções sobre sua usabilidade. 

Webinars e eventos interativos: Realizar webinars ou eventos ao vivo nos quais os clientes em 

potencial podem fazer perguntas e ter suas objeções abordadas em tempo real. 

Ofertas especiais e descontos limitados: Criar campanhas promocionais com prazos limitados 

para incentivar os clientes a superarem suas objeções e aproveitarem a oferta enquanto ela está 

disponível. 
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UTILIZANDO TÉCNICA 4X4 

GERANDO CONTEÚDO PARA STORIE 

 

PRIMEIRO PASSO: (CONTEXTO) O QUE VI, AONDE ESTOU, QUEM ENCONTREI, O QUE FALARAM, 

O QUE LEMBREI. 

 

SEGUNDO PASSO: (A GRANDE PERGUNTA) VOCÊ JÁ PAROU PARA PENSAR QUE XXX, ALGUMA 

VEZ VOCÊ JÁ SE PERGUNTOU XXX. VOCÊ SABIA QUE MUITAS PESSOAS ME PERGUNTAM XXX. 

 

TERCEIRO PASSO: (DORES E DESAFIOS) QUANDO OCORREM, ONDE OCORREM, COM QUEM 

OCORREM. 

 

QUARTO PASSO: (DESATANDO O NÓ) PARA TE AJUDAR COM ISSO. 

 


